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Kann gut sein, dass Sie schon einmal davon gehort ha-
ben. Entweder durch die Nassauer Stammburg, aus de-
ren verschiedenen Linien Nassau- Oranien das holldn-
dische Konigshaus und das luxemburgische Grof$her-
zogtum abstammen. Selbst zum englischen Konigs-
haus bestehen verwandtschaftliche Bande . Oder durch
den Ausdruck ,nassauern®, wo wir Nassauer aber gar
nichts fiir konnen. Aufler dieser grofien Geschichte
gibt es Landschaft satt. Wir leben hier, ,wo andere Ur-
laub machen®. Einfach wunderbar, wie sich die Lahn
durch ihr Tal schlingelt, wie die Hange, zum Teil mit
Weinbau oder waldbedeckt, sich im Wasser spiegeln.
Wie die kleinen Orte mit tollen Fachwerkhdusern sich
im Tal und auf den Hohen anschmiegen ... Ach, wie
schon ... zum Traumen ... einfach nur vertraumt? Ge-
nug getraumt, hier kommt die harte Realitdt mit ihren
nackten Zahlen. Nassau, mit seinen rund 5000 Ein-
wohnern und der Verbandgemeinde mit etwa 11000
Seelen, leidet ebenso wie viele andere Gemeinden un-
ter den vielfiltigen Problemen, wie dem demografi-
schen Wandel, der Landflucht und der fehlenden In-
dustrie, die der Jugend die Arbeitsplitze sichert. Damit
erkennen sich sicher viele Kollegen, die in solch kleine-
ren Zentren leben und Gartenbaubetriebe oder Blu-
mengeschifte betreiben, wieder. Leerstinde, Betriebe,
die keine Nachfolger finden, und die schwierige Kun-
densituation.

Nun kommt fiir uns Floristen, aber auch fiir den ge-
samten lokalen Handel, das Internet mit seinem Fluch
und seinen Chancen zugleich dazu. Ein paar Zahlen
gefillig? Der Internethandel - -
schreibt zweistellige Zuwachs-
raten. Um die 60 Prozent der
Verbraucher nutzen das Inter-
net, um sich zu informieren.
Diese Fakten sind einfach
nicht wegzudiskutieren. Nun
stellt sich fiir uns alle die Frage,
wie gehen wir damit um? Ich
bin seit vielen Jahren aktiv im
Vorstand unserer Werbege-
meinschaft tatig und wir stellen

uns gerade dieser Problematik. Wir, der Vorstand, ha-
ben uns entschlossen, die Herausforderung anzuneh-
men und die Chancen, die das Internet bietet, fiir uns
zu nutzen. Natiirlich haben wir das Thema kontrovers
diskutiert, das Fiir und Wider abgewogen. Wir sind uns
auch dartiber im Klaren, dass unser Ergebnis nicht das
allein selig Machende ist. Aber aus meiner Sicht eben
ein wichtiger Mosaikstein fiir die Zukunft ist. Wir pla-
nen niamlich eine gemeinsame Werbeplattform ,,Nas-
sauer Land News", auf der jeder Mitgliedsbetrieb, so oft
wie gewiinscht, werben kann. Hier soll kreativ Werbung
gemacht werden. Die grofie Chance ist, dass sich auch
kleinere Aktionen und Ideen, ohne grof3es Werbebud-
get, umsetzen lassen. Dass kleinere Betriebe und Einzel-
kampfer verstirkt werben konnen und die Werbung
24 Stunden einsehbar ist. Dass wir unabhéngig von Ver-
breitungsgebieten der Printmedien sind. Wir kénnen
flexibler werben. Heute eingestellt, morgen wieder
rausgenommen. Es gibt viele gute Griinde! Doch die
grofite Herausforderung ist: Es muss ja jemand tun. Bei
uns trigt der Verein die Kosten und es wird gleichzeitig
noch viel ehrenamtlich geleistet.
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Anfang Januar startete unsere
regionale gemeinsame
Werbeplattform. Besuchen
Sie uns doch gern mal auf
unseren Seiten




